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El desarrollo regenerativo sostiene

que los sistemas pueden producir
mas energia y recursos de los que
consumen y que pueden funcionar
como catalizadores de la salud de
los contextos en los que se insertan.
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¢ A q H - . N CREANDO LAS CONDICIONES
Fonte: Instituto de Desenvolvimento Regenerativo HACIENDO DANO HACER MENOS O NINGUN DANO PARA QUE LA VIDA FLOREZCA




La regeneracion defiende que el
manter_nmlento QQ?
de la vida debe ser constante. Nnatura
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EI impaCtO netO de Natura Capital Humano R$ 23,2 bi
en 2024, equivale a: @ consutronss o s

Fue el impacto neto positivo para las
Consultoras de niveles superiores

R$ 5 O 3 5 Capital Natural R$-12,3 bi
- CARBONO NEUTRO
I 0 n es 1:122 x el valor invertido
CEZIz

Fue el beneficio total generado por el
proyecto Carbono Neutro en 2023.

Capital Social R$ 28,6 bi

Para cada R$ 1 A0, 1213 x ol valor invertido
de ingresos, Natura generé R$ 2,5 11 e reporin gobenefiios socioambintaes

suministran la materia prima vegetal a Natura

de impacto socioambiental
positivo en 2024.

Resultados referentes ao ano de 2021

..:.' "Q" wWORLD ol 5 &
V/ Q@ s WwWbesd o R i & @REEE HOEC  @exo ecoment {10}
llllll WORLD BANK /






KOS
oncentr

. SQ?
Nnatura



Nnatura

(agd) oanpoud ou oyoedw|

2 £
C
o3




¢, Como tangibilizamos N,
nuestro proposito en el natura
canal de e-commerce?
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.- Natura N°1
: en bellezay
& F cuidado personal
' ‘ F de Chile*

*Fuente: euromonitor internacional; belleza y cuidado personal ediciéon 2024; ventas mino
de 2023.

100.000 43

onsultoras de belleza/ Tiendas de Arica
Venta Directa a Punta Arenas
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Creer para Ver

El 100% de las ganancias por ventas online de Creer para Ver se
invierten en educacion a través de la Fundacion Instituto Natura con
iniciativas que apoyan la educacion publica de Chile y el desarrollo
integral de nuestras consultoras de belleza.

Repuestos

Visibilizamos y potenciamos las ventas de repuestos como
alternativas para renovar los productos favoritos de cada
cliente.

Mas de 200 productos tienen repuestos en maquillaje, rostro,
perfumeria y productos de cuidados diarios.
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Logistlca despachamos nuestros productos en Cajas de 4, # \,,,fiﬁ;j; ;
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