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Los consumidores dejaron de “salir a comprar” y
empezaron a comprar donde ya estaban.

Google

TRY IT ON

Photo requirements:

@ Fullbody @ Good lighting & Just you




-N este nuevo escenario

EL CONTENIDO CREADO

POR USUARIOS SE
CONVIERTE EN FUENTE

DE CONFIANZA

NO ES SOLO PUBLICIDAD < .
SINO UNA PRUEBA SOCIAL. =
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INTEGRANDO HERRAMIENTAS
QUE FACILITAN EL PASO DE LA
INSPIRACION A LA COMPRA.
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VENTAS MENSUALES SOBRE CRECIMIENTO DE INGRESOS +70% DE LOS COMPRADORES

1000M USD, POSICIONANDOSE DEL 23% EN EL PRIMER EN REDES SOCIALES HAN
COMO LIDER EN CRECIMIENTO TRIMESTRE DE 2025, CON REALIZADO UNA COMPRA A
DEL SOCIAL COMMERCE. 518 M USUARIOS MENSUALES. TRAVES DE INSTAGRAM
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HOY, LAS MARCAS QUE GANAN
NO SON LAS QUE MAS GRITAN,

SINO LAS QUE \/

MEJOR

CONECTAN
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CONECTAN

Y CONECTAR SIGNIFICA

CONFIAR EN QUIEN
CUENTA TU HISTORIA.




( CASOS DE EXITO ) FASHIONNOVA

FASHION NOVA

Con mas de 22 millones de seguidores,
Fashion Nova activa una red masiva de
micro y nano influencers que generan

contenido a cambio de sus productos.

Ademas, usan hashtags por linea
(#NovaSwim, #NovaCurve) para
organizar ese contenido y reutilizarlo
eficazmente en anuncios, galerias y
correos, impulsando fuertemente la
conversion.

+$45M 2.5% a 3%
INgresos mensuales tasa de conversion




( CASOS DE EXITO ) falabella.

FALABELLA X
ROPERO PAULA

Ropero Paula convirtio su comunidad en
un canal de venta directa a través de una
capsula exclusiva con Falabella.

La primera edicion (noviembre 2024) se
agoto en solo 1,5 horas, con mas del 80%
del stock vendido en preventa online. La
segunda coleccion (mayo 2025) supero el
90 % de ventas anticipadas, canalizadas
100 % desde la app.
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YA NO ES SOLO REPUTACIONAL

ES UN MOTOR REAL DE
RESULTADOS: MEDIBLE Y
ESCALABLE

Y PARA USTEDES, ; CUAL SERA EL PROXIMO

PAF

A POTENCIAR LA CONVEI

PASO

SION DE SU MARCA?
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