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Usando la
Inteligencia Artificial
para aumentar las
ventas en Retail




(. "CREAME UNA IMAGEN DE UN GATO MONTANDO BICICLETA’




Virtual photoshoots

Brands can create Al-generated
product photography or virtual fashion
models to display items online.

Customer service support

Generative Al will assist customer
service agents in speeding up
response and resolution times.

Personalized
marketing content
Generative Al will allow marketing teams

to scale visual content creation to target
different demographics and platforms.

6 TIPOS DE APLICACIONES DE LA IA GENERATIVA EN EL RETAIL

O

3D product catalogs

Using generative Al to convert text or
2D images into 3D objects will enable
retailers to offer interactive 3D
product catalogs.

A=

E-commerce
product descriptions

Retailers can use text generation tools to
write more engaging product descriptions
that will convert more shoppers.

1

Virtual fashion design

Fashion designers can refine new
clothing designs with tools that use
generative Al to turn 2D sketches
into digital renderings.



(. LA GRAN PREGUNTA DEL RETAILER

Como lalA nos ayuda a
cuidar de nuestro bolsillo?



) LA TRANSFORMACION DIGITAL

En un ecosisterma cada dia mas complejo...

EL objetivo:
volvernos mas eficientes

cComo?
Disminuyendo nuestros costos
Aumentando nuestros margenes
Creciendo nuestras ventas



(. IDENTIFIQUEMOS EL PROBLEMA REAL

éPor qué las herramientas usuales de
andlisis de datos Y Big Data no son
suficientemente eficientes?

NO se trata de la prognésticos...

Se trata de la ejecucion

¢Es ruido o senral?




(' La raiz del problema — Algoritmos inadecuados de predicciones

No podemos usar

cPor qUé los nuestra intuicion para
algoritmos de las predicciones de
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de la temporada?

El tiempo para acumular estadisticas La mayor parte del inventario termina en

sOlidas puede llegar aserde 4 a6 las tiendas equivocadas antes de la
semanas. mitad de la temporada




(. Aplicando IA para mejorar la rotacion de inventarios

Algoritmos de prediccién
inmediata de corto plazo

Aprende de las sefales reales en la
realidad y utiliza IA para agrupar
productos en patrones de demanda
para lograr la maxima eficiencia 'y
rentabilidad

Capacidades de Machine
Learning

Predice el impacto potencial de cambios
estacionales, eventos especiales 'y
promociones, o que permite una toma
de decisiones informada y una

planificacion de inventario optimizada

Algoritmos de atributos del
producto

Aprende de los atributos y categorias de
productos para garantizar la precisién en
las predicciones de demanda,
adaptdndose constantemente a las
tendencias y cambios del mercado para

una gestidén 6ptima del inventario.



(. Conclusiones - KPI's — ROI
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iGracias!

Martin Teitelbaum

Director Comercial para Latinoamérica
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